Appuc Strattgigue aux arfsans de Lup-cycling

Service du Luxe

Slow Fashion Basque au

« L"approche Opportunity Quest nous a guldes vers les bonnes personnes au bon moment.

» Juana Etcheberry. co-fondatrice Owantshoozi

Contexte

Owantshoozi, une marque artisanale basque

specialisee dans les accessoires recycles haut

de gamme, avait du mal a atteindre son
marche cible.

Les fondateurs souhaitaient sortir de leur
Isolement et generer de nouveaux flux de
revenus.

Le déefi etait de transformer leur approche

artisanale en une strategie marketing efficace.

Solution

Un accompaghement base sur le Market
Opportunity Navigator couple au Business
Model Canvas et appuyer dune analyse SWOT
a ete mis en ceuvre pour :

1.Cibler les segments de clientele
ldentification des segments de clientele
prioritaires et de leurs besoins specifiques.

2.Developper un storytelling : Creation d'un
storytelling percutant centre sur « creer du
désirable avec de lindesirable ».

3.Identifier les partenaires clés : Cibler les
partenaires influents (Hermes, Chanel)
grace a une strategie reseau efficace.
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Ddiddue et Juana Etcheberry, frere et
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sceur dans la vie, ambassadeurs de
talent de la slow fashion basque,
developpent leur marque
daccessoires Owantshoozi,

https./www.owantshoozi.com

Reéesultats

- Partenaires strategiques : Detection rapide
de partenaires strategiques et connexion aux
marches globaux de luxe.

- Reconnaissance de l'industrie : Laureats du
Grand Prix Accessoires au Festival de Hyeres

2020 et du Prix Hermes des Accessoires de
Mode.

-+ Collaborations prestigieuses : Acces a des
collaborations avec des maisons de luxe,
Chanel, ouvrant la voie a une croissance
durable
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